MARKANDSPLAN

1. Beskriv malet med kommunikationen och projektet.
- Vi maste veta vad vi vill for att kunna beratta for ratt person!
Garna nagot matbart och tydligt och nagot mer visionart.

2. Beskriv ert erbjudande/budskap och 16fte
- Vad ar det jag kommer fa om jag gar pa ert event? Vad kan jag férvanta mig? Vad ska jag kédnna?
Loser det nagot av mina problem?

3. Vad éar var identitet?
Beskriv hur rést och tonen i kommunikationen av ert event ska vara. Detta for att ge en kénsla till
alla inblandade hur vi pratar till malgruppen.

Exempel pa ord: Kunnig, rolig, glad, trygg, expert, 6dmjuk, spadnnande, utmanande, engagerad,
energifylld, auktoritar,

4. Beskriv malgruppen i stora drag och forsék att visualisera en person ur den.

Vart bor person X, vilket kén har den, alder, livsstil, vad tjanar den? Stall dig fragorna: Ar personen
konservativ eller innovativ? Leder eller féljer den? Hur ofta kdper/gar personen pa det ni erbjuder?
Vart hittar de information? Hur kan du fa kundens uppmarksamhet? Vilka behov har personen?
Vilka problem stoter den pa i sin vardag?

Alla fragor behéver inte besvaras men testa och fundera éver nagral!

Ofta utgar marknadsféringsarbetet fran en priméar och en sekundar malgrupp da vissa ar lattare att
na men andra kanske behdver mer fokus.

5. Sweetspot
- Nar mots vart mal och budskap med malgruppens behov?
Nar vi val tagit fram denna, ha den som ledstjarna i allt arbete!

Ex: Lindex vill sélja klader i stora mangder till malgruppen kvinnor 25-55 ar.
Kvinnornas behov &r prisvarda och klader som féljer trender. Sweetspot: Vara klader far dig att
kanna dig vacker och se fantastisk ut.



6. Vad ska vi géra?
-vilka resurser har vi i kunskap, tid och ekonomi?
Utifran det kan vi nér vi vet vad vi ska sdga och till vem bestdmma hur och vart vi gor det.

7. Ansvarsférdelning
Vem &r intresserad av vad? Goér det du ar bra pa men testa garna nagot nytt!

8. Tidsplan
Hur langt tid kan ni lAgga pa de olika delarna? Nar ska det ske? Vad far det kosta? Vem &r
ansvarig?

9. Plattform och kanalval
Valj ut nagra omraden/kanaler/saker ni vill anvanda och motivera varfor.

Grafisk och visuel profil
flayer

logga

Affisch

Bilder

Sociala medier

Vilka?

Format - video, bilder, annonser, event
Hur fa spridning?

Webb

Skapa egen eller anvénda en befintlig?

- Ta fram text och bild

- fundera pa: Flera sprak och tillganglighet? Nar vi dem vi vill?

Press

Utskick till tidinigar, tv och radio

22 tips for ett bra pressmeddelande http://www.backendmedia.se/2009/03/15/sa-skriver-du-ett-
pressmeddelande/

Eller bara googla, finns massor av tips!

Kampanjer

Kan vi géra nagot for att synas lite extra?
Gerilla Marketing

Annonskampanj

10. Utvéardering
Gloém inte detta, for att lara sig vad som gar bra eller att korrigera saker under tiden behdver vi
utvérdera och analysera. Beskriv hur ni vill utvérdera er marknadsféring av evenemanget.


http://www.backendmedia.se/2009/03/15/sa-skriver-du-ett-pressmeddelande/

